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Dostala sa mi do ruk zaujimava publikacia s nazvgviestsky marketing -
o¢ekavani arealita® od doc. RNDr.tihio Jezka, Ph.D., ktory sa dlhodobo zaobera
aplikovanym regionalnym vyskumom. PredovSetkym kdéz strategického planovania
rozvoja miest aregionov a mestskym a regionalnymarketingom. Je vysokosSkolskym
pedagégom, rieSitem celej rady projektov aautorom mnohych publikasidanou
problematikou. Recenzenti tohto diela — prof. IMjlan Bucek, Dr.Sc., prof. Ing. Vanda
Lieskovskd, PhD., doc. Ing. Juraj Tej, PhD. hodndiglo vysoko pozitivne.

Autor v predkladanej monografii sa snazi preddygatskima mestsky marketing
kritickym poh’adom. Chcel by mestsky marketing uk&xgeho celistvosti a premenlivosti.
Neprichadza sice so ziadnym ucelenym alebo normatiskonceptom, ktory by goval, ¢im
by mal mestsky marketing Bya ako by mal by v praxi aplikovany. DoterajSie poznatky
nieco také neumaiovali, ako sa snazi doka&zsrostrednictvom pripadovych Studii troch
zapadoeurdpskych miest (Amsterdam, Leipzig a Mumghiketoré su prilohou tejto préace.
Mestsky marketing vnima ako Siroké vyskumné poleo@né roznym pristupom
a interpretaciam. Cfem monografie je zahrtildoterajSie poznatky o mestskom marketingu,
resp. o aplikacii marketingu v podmienkach miesbniggrafia kriticky sumarizuje gésné
teoretické a aplikené poznatky o mestskom marketingu,¢pm poukazuje na niektoré
rozpory medzi ®akavanim arealitou mestského marketingu, na ktedgia mestského
marketingu doteraz prili§ nereflektovala. Vysledkiskumu ukazuja, Ze realita mestského
marketingu je omnoho skromnejSia, nez mnohé texeti praktické dakavania. V praxi
mestského marketingu sa tegtejSie stretavame iba s nahodnymi, nekafrgepi a situgne
prijimanymi opatreniami. Pokia v mestach dochadza ku koordinacii a integracii
marketingovych opatreni, tak je to ibaciastkovych oblastiach alebo smeroch ako je
cestovny ruch, wahy sverejna®u, propagacia priemyselnych zén a invasich
prilezitosti a pod. Nie je to komplexné, ako prddadaju niektori teoretici. Autor poukazuje
na skuténog’, Ze moznosti aplikacie marketingu v podmienkactestist v porovnani
s podmienkami podnikatskych subjektov (organizacii) vyrazne obmedzenéaZ8ie
realizovaténé. Dovodom je Mi&ké mnozstvo zaujmovych a tmvych skupin, rastica
komplexita problémov amoznosti ich rieSenia alepoblémy s financovanim
marketingovych aktivit. Nie je to kvoéli Specifickoa zlozitosti politického prostredia,nom
sa rozhodovanie o marketingovych aktivitich odofiyate predovSetkym preto, Zetasné
mesta su vysledkom dihodobého vyvoja, takZze nimgené ani jednoduché ani kratkodobo
ich zasadnym spésobom menhni infraStrukturu, fyzické a sociélne prostrediai Strukturu
obyvatd'stva alebo ekonomiky. Autor je presvedy, Zze mestsky marketing je vhodnym
efektivnym a flexibilnym pristupom k rieSeniu prébilov a budicnosti miest, ktory ponuka
vel'ké mnozstvo pouzitia. Zatiassa vSak jeho potencial nevyuziva a mestsky maugge
bohuzid stale vnimany predovSetkym ako komunikacia a pyépia mesta.

Dielo moZno odporit’ nielen Studentom vysokych Skol, ,marketérom” miedt aj
Sirokej odbornej verejnosti.
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